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SUMILLA

La asignatura pertenece al area curricular de estudios especializados, tiene como propdsito reconocer las tendencias e instrumentos actuales en el
campo del marketing ecoldgico y la respuesta de los consumidores y el mercado.

Desarrolla las siguientes unidades de aprendizaje: 1. Responsabilidad social, empresa, medio ambiente y marketing ecolégico. 2. Instrumentos del
marketing ecoldgico: producto, precio, distribucién y comunicaciones integradas. 3. Estrategias de marketing ecoldgico. 4. El plan de marketing verde.

La asignatura exige del estudiante la elaboracidn y presentacion de un plan de marketing verde.

COMPETENCIA'Y SUS COMPONENTES COMPRENDIDOS EN LA ASIGNATURA

3.1 Competencia
Product & Brand Management
Gestiona las diferentes etapas del ciclo de vida de un producto, servicio o marca de manera eficiente y rentable.

3.2 Componentes
Capacidades

e Formula la filosofia de la organizacién, considerando los grupos de interés y la proteccion del medio ambiente, con el fin de alcanzar los
objetivos empresariales.

e Desarrolla la propuesta de valor en funcion a las demandas del consumidor, considerando el crecimiento y consolidacion del negocio

e Adopta estrategias y tacticas para el posicionamiento de los productos y servicios en el mercado, considerando el impacto del medio
ambiente

e Organiza proyectos y actividades de marketing para el lanzamiento, distribucion y satisfaccién del cliente con criterio de sostenibilidad.

Actitudes y valores

Actitud innovadora y emprendedora
Busqueda de la excelencia

Liderazgo (académico, tecnoldgico y otros)
Trabajo en equipo.



IV. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD 1
RESPONSABILIDAD SOCIAL, EMPRESA Y MEDIO AMBIENTE Y MARKETING ECOLOGICO
CAPACIDAD:
Formula la filosofia de la organizacion, considerando los grupos de interés y la proteccion del medio ambiente, con el fin de alcanzar los objetivos empresariales.
CONTENIDOS HORAS | HORAS NO
SEMANA CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE | LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
HT | HP | HT | HP
Comprende el silabo: Competencia, capacidades y contenidos. Normas de E\?aelzlg(r:}:r?élige?\citila
comportamiento y de evaluacion de los aprendizajes. Orientaciones ac% démicas
1 e Laresponsabilidad social Ejemplifica la responsabilidad social corporativa Exposicion dialogada 1 2 - - 1
corporativa Visiona un video corto de Marketing Verde. - L
. . . Actividad aplicativa
Actividad N°1: Desarrolla lecturas sobre Marketing Verde — Acciones verdes Reporte de lectura
para un futuro mejor, fuente: www.eoi.es/blogs.
Explica los problemas sociales y medio ambientales que afectan a las
. empresas. Sesion en linea N°2
* Laempresa, la sociedad, Organiza el Trabajo de Investigacion Formativa — TIF: Plan de marketing Exposicion - Dialogo
la Ieg|sla0|on y el medio verde. Formacion de equipos 1 9 i i 1
2 ambiente, los grupos
228:23}:33’ sticay Pre?e'nta la Guia para Desarrollar la Investigacion I':orn'1ativla. Actividad aplicativa
g«:tcl)\;lga:: Ilr‘]lt"le:m I%(ra]sarrolla la lectura: E-book cambio climético, fuente: Un blog Control de lectura
Sesion en linea N°3
Compara la evolucion del marketing y el marketing ecoldgico. Exposicion - Dialogo
3 ¢ Evolucién del marketing Foro 1 2 - - 1
ecologico. Actividad N°3: Desarrolla la lectura: Concepto de marketing ecolégico, ACt'V;{dad r?p.l[c;atlva
empresa y medio ambiente. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.3-20. gl'cuiofilg
Propone una mezcla de mercadeo ecolégico, con sus principales componentes. Ses"”.‘ en Imeg’ N4
Xposicion - Didlogo
4 o Aspectos del marketing Foro 1 2 - - 1
mix ecologico. Actividad aplicativa
Actividad N°4: Presenta el Plan del Trabajo de Investigacion Formativa - Monitoreo |
TIF - Plan de marketing verde. Tutoria




UNIDAD 2

INSTRUMENTOS DEL MARKETING ECOLOGICO: PRODUCTO, PRECIO, DISTRIBUCION Y COMUNICACIONES INTEGRADAS

CAPACIDAD:
Desarrolla la propuesta de valor en funcién a las demandas del consumidor, considerando el crecimiento y consolidacion del negocio.
CONTENIDOS HORAS | HORAS NO
SEMANA CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE | LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
CONCEPTUALES
HT | HP | HT | HP
Aplica los instrumentos del marketing ecologico para su investigacion formativa,
como disefio, etiquetado, residuos de envases y embalajes, marketing del Sesion en linea N°5
reciclado. Exposicion - Didlogo
.- Analiza productos ecolégicos comercializados a nivel nacional e internacional. Foro 1 2 - - 1
5 o El producto ecoldgico
Actividad N°5: Desarrolla la lectura, instrumento de marketing ecol6gico . .
o N Actividad aplicativa
producto. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.21-29. Control de lectura
Estima los precios de venta de su producto ecolégico, los costos de los o . o
roductos ecologicos, estrategias Sesion en linea N°6
, P 91cos, gias. Exposicion - Dilogo
o Elprecio de los productos 1 2 - - 1
6 ecolégicos y su impacto Resuelve el dilema ético: ; Es ético comercializar productos transgénicos? Actividad aplicativa
en la compra. Reflexiona los valores institucionales de la USMP. Informe sobre dilema y reflexién de
Actividad N°6: Desarrolla la lectura: Instrumento de marketing ecologico los valores institucionales
precio. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.29-39. Reporte de lectura
* La diftribUCi?n y Icl)(s ) Establece la forma de relacién con los canales de distribucion. Sesion en linea N°7
canales en el mar etmg Exposicion - Didlogo
7 ecoldgico, la reutilizacion 1 9 ) i 1
de productos ecoldgicos, — o : . -~
reciclado de materiales y Actlyldgq N°7: Degarrglla la Iectura.~lnstrumento de marketing ecoldgico Actividad aplicativa
. distribucion. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.50-60. .
transformacion, el punto P ta el del Trabaio de | tioacién F ti TIF | Monitoreo Il
de venta ecologico. resenta el avance del Trabajo de Investigacion Formativa - TIF, con la Tutoria
recopilacién y analisis de la informacion.
o Las comunicaciones
gglgérgg:; céﬁteen?g:s eDneEi :gz r|]inzsat(r:tijc’r)rrllentos a aplicar en el mix promocional y de comunicaciones, Sesi6n en linea N°8
8 instrumentos del mix Actividad N°8: Desarrolla ejemplos del mix promocional de las empresas con Exposm:g(;\r(-) Didlogo 1 9 ) i 1
promocional. buenas précticas de marketing ecoldgico.
Actividad aplicativa
Examen Parcial: Evalla las capacidades de la primera y la segunda unidad de aprendizaje. Evaluacién




UNIDAD 3
ESTRATEGIAS DE MARKETING ECOLOGICO

CAPACIDAD:
Adopta estrategias y tacticas para el posicionamiento de los productos y servicios en el mercado, considerando el impacto del medio ambiente.
CONTENIDOS HORAS | HORAS NO
SEMANA CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
CONCEPTUALES
HT | HP | HT | HP
o Estrategias genéricas en Discute la necesidad de insertar estrategias genéricas en asuntos ecoldgicos. Sesiér] en Iineg' N°9
5 el cuidado del medio Exposicion - Didlogo 102 | - | - |1
ambiente a desarrollar en Actividad N°9: Investiga tres productos del mercado peruano donde apliquen Actividad aplicativa
el marketing ecologico. estrategias de marketing ecologico. Presentacion en pares
e ratodins Elliaetr)\?er: una matriz de posicionamiento para segmento de consumidores y Sesién en linea N°10
¢ Etstralegias ae ' Exposicion - Dialogo
segmentacion y 1 9 i i 1
10 posicionamiento en el El Marketing Ecoldgico y su relacion con el posicionamiento de la marca, fuente:
marketing ecolégico, hacia Quinatoa Sanchez, Cristina Isabel D-T Ramos, Eufemia. Actividad aplicativa
los stakeholders. Actividad N°10: Investiga sobre posicionamiento ecolégico de servicios de Presenta informe
empresas transnacionales.
e XIV Jornada de Sesion en linea N°11
Intercambio de Conferencias y seminarios de
11 Experiencias Actividad N°11: Elabora reportes de participacion en la Jornada de Intercambio discusién 1 2 - - 1
Empresariales y de Experiencias Empresariales y Seminarios de Escuelas Profesionales. - o
Seminarios de Escuelas Actividad aplicativa
. Elaboracion de reportes
Profesionales.
« Estrategias de crecimiento Presenta estrategias de crecimiento para un producto ecoldgico escogido. Sesion en linea N°12
en el Marketing ecologico Foro
12 o Estrategias de integracion 1 2 - - 1
y diversificacion mter.na y Actividad N°12: Presenta el esquema de redaccion final del Trabajo de Actividad aplicativa
externa en el Marketing C L . ) . .
P Investigacion Formativa-TIF: Plan de marketing verde. Monitoreo il
ecologico. Tutoria



https://repositorio.uta.edu.ec/browse?type=author&value=Quinatoa+S%C3%A1nchez%2C+Cristina+Isabel
https://repositorio.uta.edu.ec/browse?type=author&value=D-T+Ramos%2C+Eufemia

UNIDAD 4
EL PLAN DE MARKETING VERDE

CAPACIDAD:
Organiza proyectos y actividades de marketing para el lanzamiento, distribucién y satisfaccién del cliente con criterio de sostenibilidad.
CONTENIDOS HORAS | HORAS NO
SEMANA CONTENIDOS PROCEDIMENTALES ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE LECTIVAS | LECTIVAS | HTI
CONCEPTUALES HT | HP | HT | HP
* ‘;p:g'lzrsn::t;ateg'co' o Realiza el analisis estratégico de un plan de marketing verde. SEiS;ggiggr:"-]%a;éTog;g
oportunidades Foro 1 ” ) ) 1
13 e Segmentacion, o Discute los objetivos y politicas de un Plan de marketing ecoldgico.
posicionamiento, objetivos | ¢ Actividad N°13: Desarrolla la lectura: Estrategias de marketing ecologico. Ref. Actividad aplicativa
y estrategias generales. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.61-67. Control de lectura
¢ Oportumdade§ d.e o Discute los elementos del sistema de evaluacion y control. Sesm en Ilnea”N 14
mercadoy principales o Analiza un plan operativo de marketing mix — para la industria de servicios Exposicion - Dialogo
areas de inversion en el ' Recension de lectura
marketing ecolégico en el 1 9 i ) 1
14 Perd. o Actividad N°14: Analiza las politicas de marketing verde considerando la el Actividad aplicativa
o Plan operativo: Marketing texto digital: Mezcla del Marketing Verde https://bit.ly/2Iqy2gn, p114 - p115. Monitoreo IV
Mix o Presenta el Trabajo de Investigacion Formativa - TIF: Plan de marketing Reporte de lectura
o Sistemas de evaluacion y verde. Tutoria
control.
Sesion en linea N°15
e Comunicacién de Presentaciones efectivas por
15 experiencias o Actividad N°15: Realiza exposiciones interactivas sobre aspectos cognitivos, equipos 1 9 i i 1
investigativas en la procedimentales y actitudinales manifestados en la elaboracion del plan de Tutoria
elaboracion del plan de marketing verde. Actividad aplicativa
marketing verde. Presentaciones efectivas -
individuales.
Tutoria
Sesion en linea N°16
Evaluacion
16 o Examen final: Tiene caracter integrador, evalta la competencia de la asignatura y las capacidades de las cuatro Aciivi — 1 2 - - 1
! o ctividad aplicativa
unidades de aprendizaje. R . iy
etroalimentacion



https://bit.ly/2Iqy2gn
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V1.

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

La actividad docente en las sesiones y experiencias independientes de aprendizaje se orienta al desarrollo de capacidades y logro de la competencia del perfil profesional de los graduados, en
correspondencia al modelo educativo y enfoque pedagégico asumido por la USMP. Ello supone que la adquisicion de conocimientos por el estudiante no es resultante de la transmision de la
informacién por el docente, sino que es una construccion individual del propio estudiante en un contexto social en el que se relacionan, de manera activa, las estructuras cognitivas ya existentes
con los nuevos contenidos por aprender; aplicables en distintos contextos de desempefio personal y social, por lo que el estudiante es considerado el actor principal de su aprendizaje y el
profesor un mediador, organizador y orientador de experiencias de aprendizaje que los estudiantes han de vivir, a lo largo de su formacion.

Segun la naturaleza de la asignatura, el profesor podré utilizar las estrategias de aprendizaje y ensefianza basado en problemas, las técnicas de la problematizacion y la contextualizacion de los
contenidos educativos, el estudio de casos; la lectura comprensiva de textos impresos, visuales y audiovisuales (recensién), sesiones en linea, diversos tipos de foros; plataformas web para
simulaciones y el andlisis de informacion, asi como diversas formas de comunicacién educativa sincronica, entre otras. Especial mencién merece la aplicacion del método investigativo orientado
a la busqueda creadora de informacién, que propicia en el estudiante un mayor nivel de independencia cognoscitiva y pensamiento critico, acorde con las exigencias de la sociedad actual,
caracterizada por el valor del conocimiento y su aplicacion practica en la solucién de problemas que nos plantea la realidad y el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.

RECURSOS DIDACTICOS
Libros digitales, portafolio, sesiones en linea, foros, chats, correo, video tutoriales, wikis, blog, e-books, videos explicativos, organizadores visuales, presentaciones multimedia, entre otros.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE

El sistema de evaluacion del aprendizaje comprende:

e Evaluacion diagnoéstica. Se realiza al inicio de la asignatura y de las sesiones de aprendizaje, para conocer los saberes que los estudiantes poseen al emprender el estudio de los
contenidos educativos programados y sirve al profesor para adoptar las decisiones académicas pertinentes. Su aplicacion es de responsabilidad profesional en su funcién docente.

e  Evaluacion de proceso (EP). Se realiza a través de la observacion progresiva del desempefio del estudiante en la realizacién de la exigencia académica de la asignatura y las actividades
de aprendizaje significativo previstas en el silabo. Evaltia preferentemente el saber hacer y las actitudes de las capacidades demostradas por los estudiantes. Se consolida y reporta
mensualmente al Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, en las fechas programadas. Tiene un peso de 50% para la nota final y resulta del promedio ponderado de las evaluaciones
mensuales que corresponde al desempefio académico del estudiante: EP = (EP1 x 0.25) + (EP2 x 0.25) + (EP3 x 0.25) + (EP4 x 0.25).

e  Evaluacion de resultados (ER). Se realiza mediante la aplicacién de un examen parcial (Ep) y otro examen final (Ef), elaborados técnicamente por el profesor, considerando los siguientes
dominios de aprendizaje: a) conocimiento (manejo de informacién), b) comprension, ¢) aplicacion, d) andlisis, e) sintesis y f) evaluacion (juicio de valor), examinandose preferentemente el
saber conceptual y el saber hacer. Los resultados son reportados al Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, dos veces durante el semestre, en las fechas establecidas. Tiene un peso
de 50% para la nota final y resulta del promedio ponderado de las dos evaluaciones escritas programadas: ER = (Ep x 0.4) + (Ef x 0.6).

pF = EP+ER

El Promedio final (PF) resulta de la aplicacion de la siguiente férmula: 5
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