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I. DATOS GENERALES

1.1. Departamento Académico : Ciencias Administrativas y Recursos Humanos
1.2.  Semestre Académico :2022 -1l
1.3. Cadigo de asignatura - 024340
1.4. Ciclo : Octavo
1.5. Créditos ;2
1.6 Horas semanales totales 4

1.6.1 Horas de teoria y practica : 1HT - 2HP

1.6.2 Horas de trabajo independiente  : 1
1.7. Requisito(s) : Bionegocios
1.8. Docente : Gonzalez-Polar Berenz, Félix Hernan

I.SUMILLA

La asignatura pertenece al &rea curricular de formacién profesional especializada, es teérico - practica y tiene por propésito reconocer las tendencias e instrumentos actuales en el campo del marketing
ecologico y la respuesta de los consumidores y el mercado.

Desarrolla las siguientes unidades de aprendizaje: 1. Responsabilidad social, empresa y medio ambiente y marketing ecoldgico.2. Instrumentos del marketing ecoldgico: producto, precio, distribucion y
comunicaciones integradas. 3. Estrategias de marketing ecologico. 4. El plan de marketing verde.

La asignatura exige del estudiante la elaboracion de un plan de marketing verde.

lll. COMPETENCIA Y SUS COMPONENTES COMPRENDIDOS EN LA ASIGNATURA
3.1 Competencia
Reconoce las tendencias e instrumentos actuales en el campo del marketing ecoldgico y la respuesta de los consumidores y el mercado, valorando la importancia de generar conciencia ambiental en los
consumidores.
3.2 Componentes
Capacidades
¢ Analiza los aspectos de responsabilidad social de la empresa ante la comunidad, mediante la aplicacion de un marketing ecolégico
o Practica el marketing ecoldgico con criterio social, mediante el desarrollo de acciones comerciales.
o Crea una imagen de cuidado ambiental, involucrandose en acciones estratégicas, desde una perspectiva de los stakeholders.
e Formula un Plan de Marketing Ecolégico, respetando el protocolo de su elaboracién.
Actitudes y valores éticos
Respeto a la persona
Compromiso con el desarrollo del pais
Conservacion ambiental
Busqueda de excelencia.



IV. PROGRAMACION DE CONTENIDOS

UNIDAD 1
RESPONSABILIDAD SOCIAL, EMPRESA Y MEDIO AMBIENTE Y MARKETING ECOLOGICO
CAPACIDAD:
Analiza los aspectos de responsabilidad social de la empresa ante la comunidad, mediante la aplicacion de un marketing ecoldgico.
ACTIVIDAD DE HORAS HORAS DE
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS TRAB. INDEP.
Presenta el silabo: Competencia, capacidades y contenidos. Sesm en I|.nea N .1
Normas de comportamiento y de evaluacion de los Evaluacion diagnostica
- Orientaciones 1HT
aprendizajes. académicas
Ejemplifica la responsabilidad social corporativa N
1 e Laresponsabilidad social corporativa Jemp P P Exposicion dialogada 1
Visiona un video corto de Marketing Verde.
D' ' |T lv' o t.' gv . a 4 | Actvidad aplcativa N°1 2HP
esarrolla lec ura§ sobre Marketing .er e — Acciones verde Recension de video
para un futuro mejor, fuente: www.eoi.es/blogs. Presentacion
Explica los problemas sociales y medio ambientales que
afectan a las empresas. Sesidn en linea N°2
Organiza el Trabajo de Investigacion Formativa — TIF: Plan Exposicion - Dialogo HT
, o, , de marketing verde. Formacion de equipos
9 o La empresa, la sociedad, la !eglslac[on y el medio 1
ambiente, los grupos ecologistas, etica y ecologia. Presenta la Guia para Desarrollar la Investigacion Formativa. HP
Desarrolla la lectura: E-book cambio climatico, fuente: Un blog | Actividad aplicativa N°2
de Oxfam Intermén. Control de lectura
Compara la evolucion del marketing y el marketing ecoldgico. Sesién en linea N°3
Exposicion - Dialogo HT
Foro
3 i6 i dgico. , — 1
* Evolucion del marketing ecologico Desarrolla la lectura: Concepto de marketing ecologico, - TR
; ; o - Actividad aplicativa N°3 2HP
empresa y medio ambiente. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. R -
320 ecension
P32 Tutoria
Prriﬁzicmjesu::m rgt:z(r:]ltz . de mercadeo ecolégico, con sus Sesién en linea N°4
princip P : Exposicion - Didlogo HT
Foro
4 o Aspectos del marketing mix ecoldgico. 1
Presenta el Plan del Trabajo de Investigacion Formativa- | Actividad aplicativa N°4 2HP
TIF: Plan de marketing verde. Monitoreo |
Tutoria




UNIDAD 2

INSTRUMENTOS DEL MARKETING ECOLOGICO: PRODUCTO, PRECIO, DISTRIBUCION Y COMUNICACIONES INTEGRADAS

CAPACIDAD:
Practica el marketing ecoldgico con criterio social, mediante el desarrollo de acciones comerciales
ACTIVIDAD DE HORAS HORAS DE
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS TRAB. INDEP.
Apllca. los .|pstrumen.tos del marlfetlpg eqolog|co para su Sesién en linea N°5
investigacion formativa, como disefio, etiquetado, residuos o o
: . . Exposicidn - Dialogo 1HT
de envases y embalajes, marketing del reciclado. Foro
5 o El producto ecol6gico Analiza productos ecoldgicos comercializados a nivel 1
nacional e internacional. . - Actividad aplicativa N°5 2HP
Desarrolla la lectura: Instrumento de marketing ecolégico Control de lectura
producto. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.21-29.
Estima los precios de venta de su producto ecoldgico, los
costos de los productos ecol6gicos, estrategias. Sesion en linea N°6 HT
Exposicidn - Dialogo
6 |° lE' precio de los productos ecoldgicos y su impacto en 7 oo olve el dilema ético: ¢ Es ético comerdializar Actividad aplicativa N°6 1
a compra. - .
productos transgénicos? Informe sobre dilema y 2HP
Desarrolla la lectura: Instrumento de marketing ecolégico reflexion de los valores
precio. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.29-39. institucionales
Reflexiona los valores institucionales de la USMP. Control de lectura
E.stqblqu la forma de relacion con los canales de Sesién en linea N°7
distribucion. Iy . 1HT
T . - Exposicion - Dialogo
o Ladistribucion y los canales en el marketing ecoldgico,
7 la reutilizacion de productos ecologicos, reciclado de Desarrolla la lectura: Instrumento de marketing ecolégico 1
materiales y transformacion, el punto de venta distribucion. Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.50-60. Actividad aplicativa N°7 2HP
ecoldgico. Presenta el avance del Trabajo de Investigacion Monitoreo Il
Formativa - TIF, con la recopilacion y anélisis de la Tutoria
informacion (CPC: I).
o Las comunicaciones integradas disefiadas (?sigfnlgr?ilcgsgi?nnézn?:lz 2?':?;2;;"")( promocional y Sesion en linea N°8
ecoldgicamente, los instrumentos del mix promocional. ' g ' Exposicién - Didlogo 1HT
Foro
8 1
Actividad aplicativa N°8 oHP
Examen Parcial: Evalla las capacidades de la primera y la segunda unidad de aprendizaje. Evaluacion




UNIDAD 3
ESTRATEGIAS DE MARKETING ECOLOGICO

CAPACIDAD:
Crea una imagen de cuidado ambiental, involucrandose en acciones estratégicas, desde una perspectiva de los stakeholders
ACTIVIDAD DE HORAS HORAS DE
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS TRAB. INDEP.
Dlsc,ut.e la necesidad de |n§ertar estrategias Sesién en linea N°9
genéricas en asuntos ecologicos. L o 1HT
Exposicion - Dialogo
9 o Estrategias genéricas en el cuidado del medio ambiente Xé?:oer}aml;r;k\gﬂﬁg zcéglrggtiecmopresas que contribuyen 1
a desarrollar en el Marketing ecoldgico. hitps:/www.youtube.comiwatch?v=080HNmazY Qo Actividad _qphcatwa N°9 2HP
. . ; . X Recensién de video
Analiza la importancia del cuidado del medio F
X oro
ambiente
Elabora una matriz de posicionamiento para
segmento de consumidores y clientes. Sesion en linea N°10 HT
Investiga sobre posicionamiento ecoldgico. Exposicion - Didlogo
10 o Estrategias de segmentacidn y posicionamiento en el 1
Marketing ecoldgico, hacia los stakeholders. . - .
El Marketing Ecoldgico y su relacién con el - e N[O
L : e Actividad aplicativa N°10
posicionamiento de la marca, fuente: Quinatoa Presenta informe 2HP
Sanchez, Cristina Isabel D-T Ramos, Eufemia.
Sesion en linea N°11
. C 1HT
Elabora reportes de participacion en la Jornada de Conferencias y seminarios de
" o Jornada de Intercambio de Experiencias Empresariales y Intercambig de Expe?ienci;s Empresariales y en el discusion 1
Congreso Internacional de la Facultad (CIFA). CIFA Actividad aplicativa N°11 2HP
Elaboracion de reportes
Presenta estrategias de crecimiento para un producto
ecoldgico escogido. Sesion en linea N°12 HT
12 o Estrategias de crecimiento en el Marketing ecologico Foro
o Estrategias de integracion y diversificacion interna y 1
externa en el Marketing ecologico. Presenta el esquema de redaccién flnalldel Actividad aplicativa N°12 2HP
Trabajo de Investigacion Formativa-TIF: Plan de .
. . Monitoreo llI
marketing verde. (CPC: ). Tutoria



https://www.youtube.com/watch?v=O6OHNmazYOo
https://repositorio.uta.edu.ec/browse?type=author&value=Quinatoa+S%C3%A1nchez%2C+Cristina+Isabel
https://repositorio.uta.edu.ec/browse?type=author&value=Quinatoa+S%C3%A1nchez%2C+Cristina+Isabel
https://repositorio.uta.edu.ec/browse?type=author&value=D-T+Ramos%2C+Eufemia

UNIDAD 4
EL PLAN DE MARKETING VERDE

CAPACIDAD:
Formula un Plan de Marketing Ecoldgico, respetando el protocolo de su elaboracion.
ACTIVIDAD DE HORAS HORAS DE
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS TRAB. INDEP.
Realiza el analisis estratégico de un plan de marketing Sesion en linea N°13
verde. Exposicion - Dialogo 1HT
13 o Andlisis estratégico: Problemas y oportunidades Foro
¢ Segmentacion, posicionamiento, objetivos y Discute los objetivos y politicas de un Plan de marketing 1
estrategias generales. ecoldgico. - PTINA 2HP
. . e Actividad aplicativa N°13
Desarrolla la lectura: Estrategias de marketing ecolégico. Control de lectura
Ref. Victoria Andrea Mufioz Serra. pp.61-67.
Analiza las politicas de marketing verde considerando la
el texto digital: Mezcla del Marketing Verde Sesion en linea N°14
https://bit.ly/2Iqy2gn, p114 - p115. "y .
. . . . . . . Exposicion — Didlogo 1HT
¢ Oportunidades de mercado y principales areas de Analiza un plan operativo de marketing Mix. -
. - . - . . . g Recension de lectura
14 inversion en el marketing ecoldgico en el Perd. Discute los elementos del sistema de evaluacion y 1
o Plan operativo: Marketing Mix control.
¢ Sistemas de evaluacion y control. _ Actividad aplicativa N°14 oHP
Presenta el plan de marketing verde, elaborado en el .
. L : Monitoreo IV
Trabajo de Investigacion Formativa — TIF. .
Tutoria
Realiza exposiciones interactivas sobre aspectos Sesion en linea N°15
cognitivos, procedimentales y actitudinales manifestados | Presentaciones efectivas por 1HT
15 _ o _— en la elaboracién del plan de marketing verde. equipos
o Comunicacion de experiencias investigativas en la Tutoria 1
elaboracion del plan de marketing verde. — — S
Reali - interacti b " Actividad aplicativa N°15 oHP
ealiza exposiciones interactivas sobre aspectos Presentaciones efectivas por
cognitivos, procedimentales y actitudinales manifestados QUinos
en la elaboracién del plan de marketing verde. 'Ig P
utoria
Sesion en linea N°16
Evaluacion 1HT
16 E)gamen final: Tlen(_e cgracter integrador, evalua la competencia de la asignatura y las capacidades de las cuatro Actividad aplicativa N°16 1
unidades de aprendizaje 2HP

Retroalimentacion



https://bit.ly/2Iqy2gn

VL.

VIl

VIiL.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

La actividad docente en las sesiones y experiencias independientes de aprendizaje se orientan al desarrollo de capacidades y la construccién de saberes por los estudiantes, aplicables en distintos
contextos de desempefio personal y social. En cumplimiento de la exigencia de la acreditadora ECBE, se reconoce las horas de trabajo independiente (HTI) que dedican los estudiantes a su
autoformacién y al cumplimiento de las tareas académicas asignadas, adicionales a las de contacto, presencial 0 en linea, y las horas dirigidas de tutoria (HD), para el logro de los aprendizajes
esperados.

Segln la naturaleza de la asignatura, el profesor podra utilizar las estrategias del aprendizaje y ensefianza basado en problemas, las técnicas de la problematizacién y la contextualizacién de los
contenidos educativos, el estudio de casos, la lectura comprensiva (recension), sesiones en linea, diversos tipos de foros, videos explicativos grabados, videos complementarios de soporte,
plataformas web para simulaciones y el analisis de informacion, asi como diversas formas de comunicacidon educativa asincrona, entre otros. Especial mencién merece la aplicacion del método
investigativo orientado a la busqueda creadora de informacion, que propicia en el estudiante un mayor nivel de independencia cognoscitiva y pensamiento critico, acorde con las exigencias de la
sociedad actual, caracterizada por el valor del conocimiento y su aplicacién practica en la solucién de problemas que nos plantea la realidad y el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.

Por ello, de acuerdo con el modelo educativo, el profesor se constituye en un auténtico mediador entre la cultura, la ciencia, los saberes académicos y las expectativas de aprendizaje de los
estudiantes; organiza, orienta y facilita, con iniciativa y creatividad, el proceso de construccion de sus conocimientos. Proporciona informacidn actualizada y resuelve dudas de los estudiantes
incentivando su participacion activa.

El estudiante asume responsabilidad en la construccidn de sus conocimientos durante las sesiones, en los trabajos por encargo asignados y en la exigencia investigativa del cumplimiento del silabo.

RECURSOS DIDACTICOS
« Libros digitales, portafolio, sesiones en linea, foros, chats, correo, video tutoriales, wikis, blog, e-books, videos explicativos, organizadores visuales, presentaciones multimedia, entre otros.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE

El sistema de evaluacién del aprendizaje comprende:

« Evaluacion diagnéstica. Se realiza al inicio de la asignatura y de las sesiones de aprendizaje, para conocer los saberes que los estudiantes poseen al emprender el estudio de los contenidos
educativos programados y sirve al profesor para adoptar las decisiones académicas pertinentes. Su aplicacion es de responsabilidad profesional en su funcion docente.

« Evaluacion de proceso (EP). Se realiza a través de la observacion progresiva del desempefio del estudiante en la realizacién de la exigencia académica de la asignatura y las actividades de
aprendizaje significativo previstas en el silabo. Evaltia preferentemente el saber hacer y las actitudes de las capacidades demostradas por los estudiantes. Se consolida y reporta
mensualmente al Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, en las fechas programadas. Tiene un peso de 50% para la nota final y resulta del promedio ponderado de las evaluaciones
mensuales que corresponde al desempefio académico del estudiante; EP = (EP1 x 0.25) + (EP2 x 0.25) + (EP3 x 0.25) + (EP4 x 0.25).

« Evaluacion de resultados (ER). Se realiza mediante la aplicacion de un examen parcial (Ep) y otro examen final (Ef), elaborados técnicamente por el profesor, considerando los siguientes
dominios de aprendizaje: a) conocimiento (manejo de informacion), b) comprensidn, c) aplicacion, d) andlisis, ) sintesis y f) evaluacion (juicio de valor), examinandose preferentemente el saber
conceptual y el saber hacer. Los resultados son reportados al Sistema de Ingreso de Notas de la Facultad, dos veces durante el semestre, en las fechas establecidas. Tiene un peso de 50%
para la nota final y resulta del promedio ponderado de las dos evaluaciones escritas programadas: ER = (Ep x 0.4) + (Ef x 0.6).

pE = EP+ER

El Promedio final (PF) resulta de la aplicacién de la siguiente formula: 5

FUENTES DE INFORMACION
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https://bit.ly/2Iqy2gn
https://bit.ly/1jO95n7

